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[이미지 사용]

-경쟁사 조사 

Nuldam 브랜드 웹사이트 
https://m.nuldam.com/product/list_thumb.html?cate_no=47

Jimmy Joy 브랜드 웹사이트
https://jimmyjoy.com/nl

Soylent 브랜드 웹사이트
https://soylent.com/blogs/news/soylent-the-worlds-most-perfect-food

Oatly 브랜드 웹사이트
https://www.oatly.com/

HUEL 브랜드 웹사이트
https://uk.huel.com/

Unlimit 브랜드 웹사이트 
https://m.unlimeat.com/product/list_thumb.html?cate_no=61#enp_mbris

-레퍼런스 이미지 

Pinterest

-AI 활용

Meal,Digestible, Snack booster, Body healthy 제품 이미지 
- Adobe Firefly 프롬포트 통한 이미지 생성

프로모션 영상 
- Chat GPT와 Google Gemini 통해 프롬포트 통한 이미지생성으로 이미지 제작 후 Higgsfield AI 통해 영상 제작

프로모션 웹  Planning, Service 내 이미지 
- Adobe Firefly & Chat GPT 프롬포트 통한 이미지 생성

페르소나 인물 이미지 
- Chat GPT 프롬포트로 이미지 생성

그 외 이미지 
- Chat GPT 프롬포트로 이미지 생성 


프로모션 웹 내 Nomero Web magazine 각 콘텐츠 별 사진
 - Chat GPT 프롬포트 통한 이미지 생성 
